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JÄRVAVECKAN

PRESSMEDDELANDE

JÄRVAVECKAN SLÅR REKORD I ANTALET ORGANISATIONER PÅ PLATS 

Med partiledare i talarstolen, artister på scen, seminarier, mat från hela världen, 

filmfestival och möten mellan näringsliv, folkvalda och allmänhet har Järvaveckan 

2024 lockat över 70 000 besökare. Årets upplaga av demokratifestivalen i 

Stockholm har dessutom slagit ett nytt rekord i antalet representerade 

organisationer på plats. Mer än 370 organisationer har medverkat på 

Järvaveckan, i allt från samtalsserier till att vara medarrangörer, med syftet att öka 

dialogen mellan politik, näringsliv, myndighet och civilsamhället.

”Inför Järvaveckan sa vi att årets upplaga är den viktigaste någonsin med tanke på 

läget i Sverige och allt som händer i omvärlden. Det är uppenbart att många 

besökare och organisationer har gjort samma bedömning som oss. Den enorma 

uppslutningen är ett tecken på att mötesplatsen som veckan utgör är viktig för 

både besökare och arrangörer. Här möts kultur, musik, företag, politiker samt nya 

jobb- och utbildningsmöjligheter – vi är otroligt stolta och glada över allt 

engagemang”, säger Ahmed Abdirahman, vd och grundare Järvaveckan.

Ett stort fokus för Järvaveckan 2024 har legat på det stundande EU-valet. Bland 

annat har paneldebatter hållits där toppkandidater från riksdagspartier diskuterat 

Sveriges framtid i EU. Därtill har jobb och arbetsmarknad varit i strålkastarljuset 

och besökare har kunnat gå på rekryteringsträffar, fåt hjälp at skriva cv och fåt 

karriärrådgivning. På Järvaveckans jobb- och utbildningstorg samlades över 20 

organisationer som erbjuder jobb, utbildning eller på andra sätt arbetar med 

arbetsmarknadsfrågor.

”Vi vill slipa ner trösklar och öppna dörrar. Att skapa förutsättningar för möten och 

interaktion mellan människor har alltid varit en av Järvaveckans viktigaste 

uppgifter. Med tanke på det förändrade omvärldsläget, det ekonomiska klimatet 

och splittringarna i samhället blir Järvaveckans uppdrag ännu viktigare. För det är i 

det mänskliga mötet som respekt och förståelse för olikheter skapas – det är 

därför Järvaveckan existerar”, säger Ahmed Abdirahman, vd och grundare 

Järvaveckan.
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JÄRVAVECKAN 2024 
I SIFFROR

• 4 DAGAR

• 100+ UTSTÄLLARE

• 70 000 BESÖKARE PÅ PLATS* OCH 35 000 DIGITALT

• 370+ MEDVERKANDE ORGANISATIONER

• 50+ SEMINARIER

• 7 PARTILEDARTAL

• 60+ MUSIK OCH KULTURINSLAG*

• 15 ANSTÄLLDA UNGDOMSVÄRDAR

• 1500+ JOBB OCH UTBILDNINGSMÖJLIGHETER

• 11 PANELSAMTAL OCH ÖVRIGA HUVUDSCENINSLAG

• 180 MEDVERKANDE I GODARE SAMTAL

• 12 FOODTRUCKS

• 224 000 000 POTENTIELLA LÄSARE I PRESS OCH MEDIA

*Inklusive Järvaveckan Filmfestival och Tivoli





ANTAL BESÖKARE PER ÅR
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PROGRAM
HUVUDSCENEN  

ONSDAG TORSDAG FREDAG LÖRDAG

Partiledartal
• Liberalerna

• Miljöpartiet
• Centerpartiet

• Kristdemokraterna

• Vänsterpartiet

• Socialdemokraterna

• Moderaterna

Kulturinslag
• Medina

• Dans från Kulturskolan

• Lucianoz

• Kajsa Åkeflo

• Dans från Kulturskolan

• Dans från Cullberg

• Galdem A Talkshow

• Arwin

• Sabina Ddumba

• Rawan, Marx Mukaru, Iceey & Kamau

• Show med Bolibompadraken

Paneler • Panel om EU-valet
• Panel om säkerhet, trygghet och 

beredskap

• Panel om stadsplanering, rörelse 

och segregation arrangerad av 

Arwidssonstiftelsen

• Panel om EU-valet

• Panel med riksdagspartiernas 

ungdomsförbund

• Panel om klimat och miljö arrangerad av 

WWF & Naturskyddsföreningen

• Panel med unga filmskapare

Övrigt • Invigning • Föreläsning Klas Friberg • Tal från ÖB Michael Bydén • Avslutning och avtackning
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PROGRAM
JOBBTORGET  

ONSDAG

•  CV-skola med PwC

• Träffa Arbetsförmedlingen

TORSDAG 

• CV-skola med PwC

• Rundabordssamtal med Unionen

• Träffa Arbetsförmedlingen

FREDAG 

• CV-skola med PwC

• Träffa Karriärsteget

• Träffa Knightec

LÖRDAG 

• Träffa Film Stockholm och upplev en filminspelning
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MINGEL & GODARE 
SAMTAL  MINGEL

• Onsdag: Yrkesdörren

• Onsdag: Axel Johnson

• Lördag: Dramaten

• Lördag: Röda Korset

ETT GODARE SAMTAL

• Torsdag: tema: förebilder och entreprenörskap

• Fredag: tema: demokrati och valdeltagande
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ÖVRIGA AKTIVITETER - 
URVAL

AKTIVITET DATUM MEDARRANGÖR MÅLGRUPP 

Järvaveckan Filmfestival & Tivoli 29 maj – 1 juni Familjer, barn och unga 

Sport- och aktivitetsyta 29 maj – 1 juni Idrottsföreningar i Järva Barn och ungdomar

Torghandel 29 maj – 1 juni Alla åldrar

Jobb- och utbildningstorg 29 maj – 1 juni Arbetsförmedlingen, PwC, Unionen mfl. Arbets- och studiesökande

Cykelskola 29 maj – 1 juni Sthlm Bike Familjer, barn och unga

Ungdomsscen 31 maj – 1 juni Framtidens Hus, Fryshuset mfl. Ungdomar

Högläsning för barn 31 maj – 1 juni Läslandet, LFI Familjer, barn och unga 

Upplev en filminspelning 1 juni Film Stockholm Alla åldrar

Prova på att spela schack 1 juni Stockholms schackförbund Alla åldrar
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NYHETER 2024 – 
URVAL 

• Ungdomsscen

• Jobb- och utbildningstorg

• Civilsamhällets tält 

• Samarbete med Järva Gymnasium

• Invajo – software för att bjuda in publik till seminarier och events

• Järvaveckans talarförmedling

• Gemensam sport- och aktivitetsyta bemannad av Järvas ideella föreningar 

• Ett Godare Samtal
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HÅLLBARHET 

• Vi har fortsatt vårt hållbarhetsarbete på flera 

områden, exempelvis genom återanvändning 

av skyltar och material, reducering av avfall, 

och striktare riktlinjer för foodtrucks

• I ett nytt samarbete med Global House har 

gamla vepor och flaggor sytts om till goodie-

bags för våra talare och artister

• Genom Järvaveckans Torghandel lyfte vi flera 

aktörer inom hållbarhet, second hand och 

återbruk
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TILLGÄNGLIGHET

• Vi har fortsatt vårt samarbete med Funktionsrätt 

Stockholms län som bland annat utbildat våra 

ungdomsvärdar och stöttat oss i tillgänglighetsfrågor

• Alla panelsamtal och presentationer på huvudscenen 

teckentolkades av Allsign Consulting

• Genom ett nytt samarbete med organisationen 

Språkkraft erbjöds live-textning, översättning och 

språkstöd i realtid vid huvudscenen och alla 

seminariescener
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MEDVERKANDE 
ORGANISATIONER
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TACK TILL VÅRA 
PARTNERS!
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UTSTÄLLARE OCH 
ARRANGÖRER- 
URVAL

AIK IN/LAB Sensus studieförbund

Almega Individuell Människohjälp Sh bygg, sten och anläggning

Arbetsförmedlingen Järva Gymnasium Skandia Idéer för livet

Axel Johnson Keolis Skyddsvärnet - anno 1910

Beredskapslyftet KISAM Socialdemokraterna

Binogi Kista Science City Socialstyrelsen

Botkyrka kommun Konsumentverket SOS Barnbyar

Bufff Kristdemokraterna och Moderaterna Spånga-Kista församling

Cancerfonden KSAN Stiftelsen Tekniska museet

Chiesi Pharma Kungliga Dramatiska teatern Stockholm Vatten och Avfall

Convictus Liberalerna Stockholms läns Bildningsförbund

Dina Försäkringar LO Stockholms stad

Diskrimineringsombudsmannen LRF Stockholms Stadsmission

Education USA Läkare Utan Gränser Stockholms Universitet

Erikshjälpen Läkarmissionen Stockholmscentern

Etableringslyftet Make Music Matter! Storstockholms brandförsvar

Euromaint Rail Mamma United Svenska Freds

Familjeläkarna i Saltsjöbaden Maskrosbarn Svenska kyrkan Stockholms stift

FAR Michel Östlundh SVT

Film Stockholm Miljöpartiet Södertörns högskola

Folktanvården Stockholms län MSB Tekniska museet

Fonus MTR Tele2 / Comviq

Fredrika Bremer-förbundet Myndigheten för psykologiskt försvar Tibble gymnasium

Frälsningsarmén Mödrahälsovårdensenheten Region Stockholm Tre

Försvarsmakten Nordiska ministerrådet Unga med synnedsättning

Geesguud förening OperationAid Unionen

Global House Remake Polismyndigheten Unizon

Google PwC #utanskyddsnät

Gålöstiftelsen Region Stockholm Victoriahem

Hemsö RFSU Vänsterpartiet

IKEA Riksdagsförvaltningen Östergötlands Stadsmission
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SEMINARIE-
ARRANGÖRER - 
URVAL

AB Svenska Bostäder Mamma United

Almega Mentor Sverige 

American Chamber of Commerce in Sweden Miljöpartiet

Arla Moderaterna

Binogi MÄN

Botkyrka kommun Nasdaq

Carlstedt Arkitekter Nordens Välfärdscenter

Debating Europé PwC

Dina Försäkringar Rädda Barnen

F1RST SIANI

FAR Stadsmissionens Skolstiftelse

Folkhälsomyndigheten Stiftelsen Fryshuset

Frälsningsarmén Stockholmscentern

Funktionsrätt Stockholms län Svenska Postkodstiftelsen

Google Svenska Röda Korset

Kista SC Sveriges Författarförbund

Knightec Sveriges kvinnoorganisationer

Konsumentverket Tobiasregistret

Kristdemokraterna Tre

Liberalerna Unga med synnedsättning

LRF Victoriahem
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FOODTRUCKS 

• Alegría

• Brazil Churros & More 

• Crafter 

• Eri-Ethio Taste

• Fogarolli 

• Galet Gott

• Guteglass 

• Indus

• Pedalling Pizza Palace 

• Soulistic Foods 

• Super Burger

• Tannta Yaasaye’s
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VILKA ÄR VÅRA 
BESÖKARE?

724 BESÖKARE INTERVJUADES PÅ FYRA SPRÅK

• 91% av respondenterna är från Stockholms län

• 28% är från Järva stadsdelsområde

• 50% besöker Järvaveckan för första gången

SYSSELSÄTTNING

• 56% arbetande

• 19% studerande

• 7% pensionärer

• 7% arbetssökande

BAKGRUND

• 67% födda i Sverige

• 46% födda i Sverige, förälder född utomlands
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VAD TYCKER VÅRA 
BESÖKARE?

• 83% tycker att Järvaveckan är en självklar mötesplats för öppna samtal och gemenskap

• 81% tycker att Järvaveckan bidrar till att minska avståndet mellan medborgare och 

beslutsfattare

• 77% tycker att Järvaveckan gör skillnad i människors framtid

• 69% har fått ökat intresse för samhällsfrågor, och 36% är mer benägna att rösta 

• 57% har knutit nya kontakter under besöket

• 50% har fått en mera positiv bild av stadsdelen Järva

Område Medelbetyg utav 5

Säkerheten / tryggheten 4.7

Stämningen / atmosfären 4.4

Järvaveckan som helhet 4.3

Huvudscenprogrammet 4.2

Utställarna 4.1

Informationen inför eventet 4.1

Matutbudet 4.0

VARFÖR BESÖKER DU JÄRVAVECKAN?

• Roligt evenemang

• Intresse för samhälle/politik/tal

• Utställarna / seminarierna

• Gemenskapen / nätverkandet

• Jobbmöjligheterna

• Maten / artisterna
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ARRANGÖRS-
UNDERSÖKNING
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VAD TYCKER VÅRA 
ARRANGÖRER?

78 ARRANGÖRER MEDVERKADE I VÅR ARRANGÖRSUNDERSÖKNING

• Nöjdheten är hög inom de flesta områdena. Särskilt nöjda är arrangörerna med säkerheten, informationen inför veckan och bemötandet på plats

• 99% av arrangörerna uppnådde sina mål med sitt deltagande, varav 65% nådde målen helt eller till stor del och 33% nådde målen delvis

• 73% av arrangörerna tycker att Järvaveckans målgrupp överensstämde helt eller till stor del med de mål och syften de satt upp för sitt deltagande

• De främsta målen som Järvaveckans arrangörer har är att öka kännedomen om sin verksamhet (68%), bidra till en mer inkluderande och hållbar 

samhällsutveckling (54%) samt att möta människor och samtala om politik och samhällsfrågor (37%)

• Det upplevs som att evenemanget har god stämning, lockar en bred målgrupp, och att arrangörerna således når ut till många olika typer av besökare

Område Medelbetyg utav 5

Säkerhet / trygghet 4.6

Bemötande på plats 4.5

Hantering av bokningar 4.5

Information inför veckan 4.5

Järvaveckan som helhet 4.2

Faciliteter 4.1

Placering av er tältyta 4.0
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KOMMENTARER FRÅN 
VÅRA ARRANGÖRER

”Det bästa var att möta så många fantastiska människor.”

     ”Det var en bredare målgrupp och fler besökare än vad vi hade förväntat oss. Arrangemanget kändes säkert och det var bra stämning på området.”

          ”Det bästa var att få träffa andra organisationer som arbetar mot samma målgrupp och att kunna dela erfarenheter och information med varandra.”

               ”Vi har fått så bra information och stöd kring vår medverkan. Trevligt bemötande och alltid bra och trygga svar från arrangören.”

                    ”Järvaveckan är en bra plats att kunna möta nya potentiella samarbetspartners, och att öka sin varumärkeskännedom.”

                         ”Det är verkligen fantastiskt att ni lyckats skapa en plats dit människor från alla åldrar kommer för att snacka med varandra.”
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KOMMUNIKATION 



JÄRVAVECKAN

RÄCKVIDD OCH 
SPRIDNING I MEDIA

INNAN JÄRVECKAN UNDER JÄRVAVECKAN 2024 EFTER JÄRVAVECKAN 

1 aug 2023 – 28 maj 2024 29 maj – 1 juni 2024 2 – 17 juni 2024

Tidningar
39 864 837 exponeringar

354 pressklipp

44 594 680 exponeringar

156 pressklipp

13 397 319 exponeringar

82 pressklipp

Sociala medier
4 803 653 exponeringar

535 omnämnanden

2 404 814 exponeringar

767 omnämnanden 

934 777 exponeringar

792 omnämnanden

TV och radio
30 594 635 exponeringar

77 omnämnanden

75 340 734 exponeringar

135 omnämnanden

11 912 865 exponeringar

43 omnämnanden 

SUMMERING

Total räckvidd / exponering Järvaveckan 2024: 224 miljoner potentiella läsare

Förändring jämfört med Järvaveckan 2023: +83% 



KANALER & SAMARBETEN 
- URVAL

ALKOMPIS

CITYCON

CLEAR CHANNEL

COLIDA

DAGENS NYHETER

ETC OCH EXPO

GULLERS GRUPP

KULTURREKLAM

MITTI

NYHETSBYRÅN JÄRVA

OCEAN OUTDOOR

REMOTION

SVT

WINGS PR
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EXEMPEL – 
SOCIALA MEDIER



JÄRVAVECKAN

EXEMPEL – 
ANNONSERING



JÄRVAVECKAN

OMRÅDESKARTA
2024



5
11-14 juni
Stockholm
www.jarvaveckan.se
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