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Stiftelsen The Global Village ar en ideell, partipolitiskt och religiést obunden
organisation, vars andamal &r att stirka delaktigheten, demokratin och
gemenskapen i samhillet, i synnerhet i socioekonomiskt utsatta omraden.
Vi vill ha en I6sningsorienterad diskussion om forbattrad integration.

All var verksamhet utgar fran drivkraften att bidra till en socialt hallbar
samhallsutveckling i Sverige. Bland FN:s 17 globala mal fokuserar vi sarskilt pa delmal
10.2: att mojliggdra och verka for alla ménniskor oavsett alder, kon,
funktionsnedsattning, etnicitet, ursprung, religion eller ekonomisk eller annan stéllning,
blir inkluderade i det sociala, ekonomiska och politiska livet.

Vi stravar efter att 6ka inkluderingen i alla delar av samhéllet genom att knyta samman
det etablerade samhallet och utanférskap, innerstad och ytterstad, centrum och
periferi. Vi fokuserar pa att framja 6ppenhet och bygga konstruktiva dialoger mellan
samhallsaktorer.

Vi ar 6vertygade om att forskning och vetenskap ar en grundbult i samhallet och darfor
presenterar vi arligen olika rapporter for att bidra till en I6sningsorienterad
integrationsdebatt i Sverige.
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Vi tror ocksa pa att framja moten mellan méanniskor. Darfér anordnar vi bland annat en
filmfestival, seminarier, natverkstraffar och en politikervecka — Jarvaveckan.

Vi tror att I6sningarna pa dagens och framtidens stora utmaningar kraver delaktighet
fran olika samhallsaktorer och darfér uppmuntrar vi tvarsektoriella samarbeten med
den offentliga sektorn, naringslivet, civilsamhallet och medborgarna.

f

Stiftelsen The Global Village finansieras delvis av privata
donationer, kommunala bidrag samt gavor fran foretag

2 Village
ﬁ och stiftelser.
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Om stiftelsen The Global Village

Var 6vertygelse

Var 6vertygelse ar att vagen till 6kad integration maste inbegripa 6ppna samtal som
vilar pa kunskap om det svenska samhallet och som bygger pa respekt for varandra.
Denna 6vertygelse ligger till grund for all var verksamhet. Vi tror pd 6ppenheten som
vagen framat.

Var roll

Var roll ar att vara en kraft for brobyggande och

ny kunskap. Som stimulerar manniskor att vidga perspektiven i samhallsfragor och
utveckla sin syn pa sig sjalva och andra. Ett brobyggande som uppmuntrar samarbete i
nasta led. Var verksamhet utgar fran tre inriktningar. Tillsammans ska de bidra till
langsiktig forandring:

= Viorganiserar motesplatser for dppna samtal. Majliggérare for manniskor att
motas Over alla granser.

= Viinitierar och sprider ny kunskap som ger nédvandiga insikter om det svenska
samhallet for upplysta samtal och offentlig debatt. Experter dit man vander sig for
att fa nya insikter.

= Vigenomfor egna aktiviteter som stddjer enskilda manniskor i sin utveckling
genom att upptédcka nya verkligheter och ddrmed kunna bryta barridrer. Sa ar vi
forandringsagenter som forverkligar fornyelse.

© Jarvaveckan Research 2023 — all rights reserved
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Vart syfte
Den storsta likheten mellan manniskor &r att vi alla &r olika. Det &r pa den
manniskosynen som malen om social hallbarhet och inkludering ytterst vilar.

Vart syfte ar att bidra till ett samhalle dar mangfalden ar en allméant erkdnd styrka. Ett
samhalle dar alla kan vara med och paverka samhallsutvecklingen.

Vi ska bidra till att mangfalden pa arbetsmarknaden, i boendet och i skolan skapar
mojligheter och inte begransningar. Vi ska bidra till att fler roster blir horda sa att fler
perspektiv blir kdnda. Vi ska bidra till mer nyfikenhet, respekt och empati hos
manniskor i Sverige, att var och en har maéjlighet att paverka sin egen framtid.

Tack till vara finansidrer
Rapporten mojliggjordes med stod av IN/LAB.
Rapporten ags av stiftelsen The Global Village.

Lds mer om oss pa www.jarvaveckan.se

Stiftelsen
The
Global
Village
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Var stravan efter att férsta och moéta samhallsutmaningar har lett oss till denna
omfattande undersdkning av skillnaderna i nyhetskonsumtion och uppfattningar av
media mellan invanare i invandrartdta omraden i Oslo och allmdnheten i stort. Det &r
med stort engagemang som vi nu presenterar denna djupgaende rapport, vilken bygger
pa en studie framtagen av Novus pa uppdrag av Jarvaveckan Research i samarbete med

IN/LAB.

Var rapport visar pa hogt mediefértroende bland bade boende i invandrartata omraden i
Oslo och den norska allmanheten. Samtidigt ser vi hur nara halften (46%) av boende i
invandrartdta omraden och den norska allmanheten ofta eller ibland aktivt undviker att
ta del av nyheter. Boende i invandrartdta omraden uppger att de vanligaste skalen till att
man undviker nyheterna, ar att nyheterna upplevs som tragiska eller trakiga och att man
blir frustrerad ndr man tar del av dem. Nara fyra av tio (37%) av de boende i
invandrartdta omraden betalar idag for nagon nyhetskalla, vilket ar lagre jamfort med
allmanheten (59%).

Dessa resultat understryker tillsammans behovet av att férsta och adressera utmaningar
i olika gruppers moten med nyhetsmedia. Inte minst for att maéjliggora en stark
demokrati dar tillgang till och upplevd relevans hos oberoende medier ar stark i olika
samhallsgrupper.

Det &r var forhoppning att denna rapport kommer att ge upphov till fortsatta
diskussioner och nya initiativ som bidrar till att nyhetsmedierna nar ut och engagerar
brett i samhallet.

Med vénliga hélsningar,
Ahmed Abdirahman, VD och grundare, Jarvaveckan
Agnes Stenbom, VD och grundare, IN/LAB

2023
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Unders6kningen bestar av 1004 telefon- och webbintervjuer genomférda mellan

eoe [ ] [ ]
O m u n d e rso kn I nge n I 30 mars —9 maj 2023. De som ingar i undersokningen ar boende i nagon av Oslos

a AL o A mest invandrartata omraden (Grunerlgka, Stovner, Grorud, Alna, Bjerke och
invan d ra rtata omra d enli OS I (0) Sendre Norstrand). Ett urval av fragor stills dven till den norska allménheten, detta
for att kunna se om asikter, attityder eller uppfattningar skiljer sig mellan
invandrartata omraden och den norska allmanheten.

y

| Syftet med undersdkningen i Oslos invandrartdta omraden ar likt utsatta omraden i
Sverige — att samla in insikter hur medierna kan utvecklas framover, fa en djupare
forstaelse 6ver mediekonsumtionen samt se hur tilliten till norsk media ser ut. Det
framsta fokuset ar kring behov och méjliga l16sningar.

Undersokningen presenteras utifran olika kapitel dar vi redovisar resultatet fran
Oslos invandrartata omraden och Norges allmanhet. De undergrupper som namns
i rapporten kommenteras utifran Oslos invandrartdta omraden. Undergrupper som
bland annat ndmns &r kon, alder och sysselsattning. Nar undergrupper ndmns i
rapportinnebdr det att dessa grupper relativt satt uppvisar storst skillnader
gentemot totalen.
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Om undersodkningen

MALGRUPP

I den har undersokningen ar malgruppen personer 6ver 18
ar och som ar boende i nagon av Oslos mest invandrartata
omraden, Grunerlgka, Gamle Oslo, Stovner, Grorud, Alna,
Bjerke och Sgndre Norstrand.

BAKGRUND

Undersokningen bland boende i Oslos mest invandrartata
omraden genomfors framst for att kunna se om det finns
nagra skillnader

jamfort med den norska allménheten. Samt for att se om
det finns skiljelinjer jamfort med boende i utsatta omraden i
Sverige. | Norge anvands dock inte terminologin “utsatta
omraden”. Definitionen av invandrare i Norge &r personer
som har invandrat till Norge och som ar fodda utomlands av
utrikesfodda fordldrar, samt personer som ar fodda i Norge
med utrikesfodda foréldrar

URVAL

Som tidigare namnt ar det boende i Grunerlgka, Gamla Oslo,
Stovner, Grorud, Alna, Bjerke och Sgndre Norstrand som
ingar i malgruppen. Anledningen till att Oslo, och dessa
omraden i Oslo, valts ut beror dels pa att fler invandrare bor
centralt jamfoért med resten av befolkningen (enligt IMDi ,

Integrerings-og mangfoldsdirektoratet), och att invandrare i
Oslo ar ojamnt spridda 6ver olika delar av Oslo. Dessa
omraden har en hog andel boende med invandrarbakgrund.

GENOMFORANDE

| undersokning har vi genomfort 1004 intervjuer bade via
telefon och webb under perioden 30 mars —9 maj 2023. For
att 6ka andelen svar har undersdkningen kunnat besvarats
bade pa telefon och genom en webbenkat pa tre olika sprak:
norska, engelska, och arabiska. Webbenkaten har kunnat
besvaras genom att vi skickat en lank till deras mobiltelefon.
Novus har erbjudit en beloning i form av en digital skraplott
eller méjligheten att skdanka motsvarande varde till
valgorenhet som tack for genomford intervju.
Genomfdrandet av intervjuerna har utformats med hjalp av
och i samarbete med Norstat.

SVARSFREKVENS OCH BORTFALL

Svarsfrekvensen for matningen ar 7 procent.

I alla undersdkningar som genomférs finns ett bortfall. Med
bortfall menas de som inte har besvarat undersékningen.
Generellt nar opinionsundersékningar genomfors ar det
vissa grupper som ar svarare att nd dn andra. En sadan

grupp ar unga, som ofta svarar i lagre utstrackning pa
undersokningar. Detsamma galler dven for lagutbildade och
utrikesfédda. Tillhor man dessutom flera av kategorierna
blir det av naturliga skdl en utmaning att na dessa personer.

Generellt kan man sédga att ett stort bortfall kan leda till tva
problem. Det ena &r osdkra analyser vilket man kan atgarda
med att genomfoéra ett storre antal intervjuer. Ett annat
teoretiskt problem med ett stort bortfall 4r om bortfallet i
sig (de som inte har svarat pa undersdkningen) skiljer sig at
asiktsmassigt fran de som faktiskt har svarat. Skulle
bortfallet inte vara slumpmadssigt gillande asikter skulle det
leda till att svaren blir skeva och inte speglar malgruppens
asikter i stort.

Data ar viktad pa kon, alder och ursprung baserat pa aktuell
populationsdata fran Statistikkbanken vid SSB (Statistics
Norway). Alla siffror ar fran 2023.

RESULTAT

Resultatet for invandrartdta omraden och den norska
allmanheten presenteras pa totalniva samt undergrupper,
dér vi ser hur dessa svar skiljer sig fran totalens svar fran
invandrartidta omraden. De undergrupper som bland annat
namns i rapport ar kon, alder och sysselsattning.

2023
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Lasanvisning till rapport

FRAGA: Vilka av foljande idrotter ar du intresserad av? Flera svar méjliga.

Fotboll

Handboll 30%

36%

Volleyboll 19%

™~

Golf

Andelarna i diagrammet
visar hur respondenternas
svar fordelar sig per
svarsalternativ.

Simning

Ridning

Ingen av
ovanstaende

Vet ej
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Med bas menas antal intervjuer/
antal personer som har svarat for denna fraga.
BAS: Totalt innebar att alla som besvarat
undersokningen har fatt fragan och besvarat
den. Om basen t.ex. ar BAS: De som kénner till
féretag X menas att endast de som i en tidigare
fraga uppgett att de kanner till foretag x har fatt

fragan och besvarat den.

www.jarvaveckan.se

Om respondenterna har kunnat svara fler an 1 svar pa fragan anges
detta efter fragetexten. Det kan ocksa sta t.ex. Max 3 svar.
Andelarna i diagrammet kommer mest sannolikt summera till mer
an 100% da varje respondent har kunnat avge mer an 1 svar.

Skillnader mot totalen
Foljande undergrupper svarar i hogre grad:

Fotboll (36%)

* Kvinna (41%)

+ Alder 18-29 ar (42%)

* Hogsta utbildning: Universitet (41%)

BAS: Totalt (n=1000)
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|

© Jarvaveckan Research 2023 — all rights reserved www.jarvaveckan.se Perspektiv: Nyhetsmedia 2023



© Jarvaveckan Research 2023 — all rights reserved

Kéannedomen kring olika nyhetskallor ar hog, framst fér NRK, Facebook, Youtube,
Aftenposten och Verdens Gang. Lagst kannedom har Klar Tale foljt av TikTok och
Klassekampen.

Nara fyra av tio prenumererar pa nagon nyhetskalla/- media idag och sex av tio gor
det bland den norska allmanheten.

Hogt fortroende for nyheterna fran NRK, Aftenposten och TV2. Lagst fortroende har
nyheterna fran TikTok, Whatsapp och Snapchat.

Halften svarar att nyhetsmediernas rapportering skildrar fattiga lander i Afrika och
Asien och krig/konflikter utanfér Europa pa ett obalanserat satt. Sex av tio anger att
norsk politik rapporteras om pa ett balanserat satt.

Den framsta anledningen till konsumtion av nyheter ar att kdnna sig uppdaterad om
vad som hander i varlden foljt av viljan att lara sig mer.

Majoriteten vill ta del av nyheter pa norska, tva av tio pa annat sprak.

De framsta anledningarna till att inte vilja svara pa fragor fran journalister ar for att
man inte vill synas i media och att man inte litar pa att deras rost kommer forstas av
journalisten.

Sex av tio tror att journalister har en politiskt agenda vilket ligger pa samma niva
som den norska allmanheten. Nara héalften anger dven att de tror att journalister har

en personlig agenda.

www.jarvaveckan.se Perspektiv: Nyhetsmedia 2023



Sammanfattning

. Av boende i invandrartata omraden, tar drygt tre av fyra del av nyheter
nagon gang under dagen. Andelen som tar del av nyheter flera ganger om
dagen ar lagre jamfort med norska allmanheten.

. Kannedomen kring olika nyhetskallor ar hog, framst for NRK, Facebook,
Youtube, Aftenposten och VG. Lagst kinnedom har Klar Tale féljt av
TikTok och Klassekampen.

. Ser vi pa vilka nyhetskallor man anvander en vanlig dag ar det framst NRK
foljt av VG och Aftenposten. Aven TV2 Nyheter, Facebook och Dagbladet
ar vanliga plattformar for att ta del av nyheter.

. En av fyra tar dagligen del av nyheter via utldndska nyhetskallor/-foretag.
Nara fyra av tio anger att de sillan/aldrig tar del av utlandska
nyhetskéllor/-foretag.

. Majoriteten tar en vanlig dag del av nyheter via webbplatser for nyheter
foljt av sociala medier som sju av tio anger.

. Om man endast fick valja ett satt att ta del av nyheter, féredrar drygt en
av tre webbplatser for nyheter foljt av tv och sociala medier.

. Nara fyra av tio prenumererar pa nagon nyhetskalla/- media idag och sex
av tio gor det bland den norska allmanheten.
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Drygt tre av fyra konsumerar preraganger [N 5%

° ° om dagen 60%
nyheter nagon gang under dagen I
Majoriteten tar del av nyheter ndgon gang under dagen. Andelen som Nagon gang _ 25%
2 P as2 goe om dagen o,
tar del av nyheter flera ganger om dagen ar lagre jamfort med norska 8 25% ® Invadrartita omraden
allménheten. T Norska allmanhet
Flera ganger - 9% orska afimanneten
i veckan 9%,

FRAGA: Hur ofta tar du del av nyheter (via ex. TV, radio, §
tidningar, sociala medier m.fl.)? N&gon gang 7%

Invandrartata
i veckan 4% omraden

Flera gdnger | 1%

Skillnader mot totalen Arad Dagligen: Dagligen:

(v)

Féljande undergrupper svarar i hégre grad: I manaden 1% 76% 85%
Netto: Dagligen (76%) Netto: Veckovis/Manadsvis (19%) Nagon gang 2% Veckovis/ Veckovis/
o Aider: 50+ &r (90%) o Alder: 18-29 ar (29%) imanaden | 1% M3nadsvis: M3nadsvis:
o  Sysselsittning: Pensionar (95%) ¢  Alder: 30-39 ar (25%) T 19% 14%

(v)

e Tardel av nyheter via utlandska e Gymnasium eller motsvarande Mer sillan I 2%

o, o o I o
nyhetskéallor/-féretag: Netto: (30%) 1% Sallan/Aldrig: | Sallan/Aldrig:
Dagligen (85%) 'I 5% 2%

0,
Aldrig oz/ﬁ
()

BAS: Invandrartata omraden: (n=1004) Norska allmédnheten (n=1092)
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Invandrartata omraden Allmédnheten

Netto: " Netto: "
" I Hort talas om " e Hort talas om
Kanner till val Kanner till val

Tar del av nyheter:

Nastan alla kanner till

N R K Fa ce bOO k oc h NRK (radio, TV, nettsted) 86% 97% 93% 100%
’ Facebook 75% 94% 75% 100%
Youtube YouTube 74% 95% 58% 98%
Kannedomen kring olika nyhetskallor ar hog, Aftenposten 73% 93% 55% 100%
framst for NRK, Facebook, Youtube, Aftenposten Verdens Gang (VG) 73% 93% 78% 99%
och Verdens Gang. Lagst kannedom har Klar Tale - . - .
foljt av TikTok och Klassekampen. TV2 Nyheter S0k e Lo 100%
Dagbladet 61% 91% 64% 100%
|
. e I Instagram 56% 91% 49% 98%
FRAGA: Hur val kdnner du till foljande
nyhetskallor? Snapchat 50% 88% 57% 98%
WhatsApp 48% 83% 16% 86%
Skillnader mot totalen . 5 . 5 .
Féljande undergrupper svarar i hégre grad: Nettavisen 46% 85% 39% 99%
e Lt il e Dagens Neeringsliv 44% 82% 35% 99%
Verdens Gang (VG) (73%) Twitter 42% 90% 21% 98%
*  FoddaiNorge (83%) Lokalavisen 37% 73% 78% 98%
3 Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media idag: Netto:
Ja (79%) Klassekampen 36% 77% 21% 96%
TikTok 33% 88% 18% 97%
YouTube (74%)
o Alder: 18-29 &r (83%) Klar Tale 6% 33% 2% 23%

o Alder: 30-39 ar (84%)

13 © Jarvaveckan Research 2023 — all rights reserved
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Kanner till nagot varumarke:

NRK, VG och Aftenposten ar de
nyhetskallor som anvands mest frekvent

Ser vi pa vilka nyhetskallor man anvander en vanlig dag ar det framst NRK foljt
av VG och Aftenposten. Aven TV2 Nyheter, Facebook och Dagbladet ar vanliga
plattformar for att ta del av nyheter.

FRAGA: Vilken/vilka nyhetskallor brukar du anvinda en vanlig dag?
Tank pa all din anvandning, oavsett om den sker digitalt eller pa annat satt.
Fler svar mojliga.

Skillnader mot totalen
Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

NRK (radio, TV, nettsted) (37%) Aftenposten (20%)

o Alder: 50+ r (43%) e Alder: 50+ ar (29%)

3 Sysselsattning: Pensionar (46%) . Sysselsattning: Pensionar (29%)

3 Fodda i Norge (44%) . Fodda i Norge (25%)

. Prenumererar pd ndgon nyhetskélla/-media . Prenumererar pd ndgon nyhetskélla/-media

idag: Netto: Ja(42%) idag: Netto: Ja(35%)

Verdens Gang (VG) (29%) TV2 Nyheter (16%)
o Alder: 40-49 &r (35%) o Alder: 50+ ar (24%)
3 Sysselsattning: Férvarvsarbetande, . Sysselsattning: Pensionar (22%)

heltid (34%)
. Tar del av nyheter: Flera ganger om dagen (35%)

NRK (radio, TV, nettsted)
Verdens Gang (VG)
Aftenposten

TV2 Nyheter
Facebook
Dagbladet
Instagram
Snapchat

YouTube
Nettavisen

Dagens Naeringsliv
Lokalavisen din
TikTok

Twitter
Klassekampen
WhatsApp

Klar Tale

MSN

Brukar inte anvdanda nyheter en

I 37%
B 29%
BN 20%
B 16%
B 16%
Bl 13%
M 10%
M 8%
M 7%
M 6%
B 6%
B 5%
1 4%
1 4%
1 4%
1 3%
1%
0%
- M 6%

BAS: Invandrartata omraden: De som kanner till nagot varumarke (n=976)

Perspektiv: Nyhetsmedia 2023
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En av fyra tar dagligen del
av nyheter via utlandska
nyhetskallor/-foretag

En av fyra anger att de tar del av nyheter via
utldndska nyhetskallor/-foretag dagligen och fyra
av tio anger att de gér det veckovis/manadsvis.
Trots att andelen som tar del av utlandska ar stor
anger dven fyra av tio att de sdllan/aldrig tar del
av utldndska nyhetskallor.

De som anger i hogre grad att de tar del av
utlandska nyheter dagligen ar framst man, de som
ar 30-49 ar samt personer fédda utomlands.

|
FRAGA: Hur ofta brukar du ta del av nyheter via

utldndska nyhetskallor/-féretag, (via ex. BBC, CNN,
Al Jazeera m.fl.)?

Flera ganger
om dagen

Nagon gang
om dagen

Flera ganger
i veckan

Nagon gang
i veckan

Flera ganger
i manaden

Nagon gang
i manaden

Mer sallan

Aldrig

15 © Jarvaveckan Research 2023 — all rights reserved

11%
13%
11%
Dagligen:
24%
0,
14% Veckovis/
4 Manadsvis:
40%
|

Sallan/Aldrig:
37%

19%

BAS: Invandrartata omraden: (n=1004)

www.jarvaveckan.se

Skillnader mot totalen
Féljande undergrupper svarar i hdgre grad:

Netto: Dagligen (24%)
Man (33%)
Alder: 30-39 ar (31%)
Alder: 40-49 ar (35%)
Fodda utomlands (35%)

Netto: Veckovis/Manadsvis (40%)
o Alder: 18-29 ar (48%)

Netto: Séllan/Aldrig (37%)
Kvinna: (45%)
Alder: 50+ ar (46%)
Sysselsattning: Pensionar (56%)
Andra generationens invandrare* (45%)

Gymnasium eller motsvarande (48%)

*Andra generationens invandrare innefattar bade de
med en respektive de med tva utlandsfodda foraldrar.

Perspektiv: Nyhetsmedia 2023



Majoriteten tar del av nyheter via webbplatser for nyheter

Webbplatser for nyheter ir det frimsta sittet att ta del av nyheter under en vanlig dag. Aven sociala medier och att se
pa tv dr vanliga satt. Det man anvander sig minst av ar pushnotiser.

FRAGA: P4 vilka av foljande satt brukar du ta del av nyheter en vanlig dag? Brukar du....
Anvanda webbplatser for nyheter 15% %

Anvanda sociala medier 27% %

Se pa TV 37% %

Anvanda s6kmotor for nyhetssdkning
Anvanda appar fér nyheter

Lyssna pa radio

Anvanda poddar

Lasa i papperstidningar

Anvanda pushnotiser

mJa H Nej Vet gj Frdgan stdlldes till hélften av
respondenterna i invandrartdta
BAS: Invandrartata omraden: (n=533) Signifikanta skillnader mot totalen redovisas pa nasta sida. omrdden
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Invandrartiata omraden

Skillnader mot totalen

FRAGA: P4 vilka av foljande satt brukar du ta del av nyheter en vanlig dag? Brukar du....

Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Anvanda webbplatser for nyheter Anvdnda sociala medier Se pa TV Anvanda sokmotor for nyhetss6kning
Ja (84%) Ja (71%) Ja (62%) Ja (45%)
= Alder: 40-49 &r (92%) = Alder: 18-29 &r (87%) " Kvinna (67%) R e TN e
= *Andragenerationens invandrare =  *Andra generationens = Alder: 50+ ar (87%) B\;Z‘;tgzk:|(|g;{y:;°retag- Netto:
(92%) invandrare (81%) = Sysselsattning: Pensionar (96%)
=  Hogskola/universitet eller =  Prenumererar inte pa nagon [ ;_r;r:;g?;zrérﬁ:t::‘gjgr};;/;jtskaIIa Anvanda sokmotor for nyhetssékning - Nej
motsvarande (91%) nyhetskalla/-media idag (76%) 4 ; (52%)
=  Tar du del av nyheter flera Nej (37%) =  Tar del av nyheter via utlindska
ganger om dagen (90%) Nej (27%) . ) nyhetskallor/-féretag:
= P 2 2 . ) = Man (42%) Netto: Sallan/Aldrig (65%)
Do hesoh *  Alder: 50+ ar (39%) = Alder: 18-29 3r (59%)
sl gl el 1 =  Sysselsattning: Pensionar (48%) Rider: 2 9
Netto: Ja (90%) g - o er: 30-39 ar (54%)
=  Prenumererar pa nagon =  Sysselsattning: Forvarvsarbetande,
nyhetskalla/-media idag: heltid (43%)
Nej (15%) Netto: Ja (35%) = * Andra generationens invandrare (68%)
= Sysselsattning: Pensionar (29%) = Prenumererar inte p& nigon
*=  Gymnasium eller motsvarande (26%) nyhetskélla/-media idag (44%)

*Andra generationens invandrare innefattar bade de med en respektive de med tva utlandsfédda férdldrar.  BAS: Invandrartdta omraden: (n=533)
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Anvanda webbplatser

Drygt en av tre foredrar for nyheter 35% skillnader mot totalen
. Féljande undergrupper svarar i hégre grad:
webbplatser for att ta Se pa TV 20%
~I: Anvinda webbplatser for nyheter (35%)
del av nthter fOIjt av tV Anvénda sociala medier 12% e  Hogskola/universitet eller motsvarande

Om man endast fick vilja ett satt att ta del av (40%)
nyheter pa, hamnar webbplatser fér nyheter pa
forsta plats foljt av att se pa TV. Personer som ar
50+ ar viljer helst att ta del av nyheter pa tv och
personer mellan 40 — 49 3r anvéander helst

webbplatser for nyheter.

Anvanda appar

0,
for nyheter 10%

Se pa TV (20%)
8% Alder: 50+ ar (33%)
Sysselsattning: Pensionar (39%)

Lyssna pa radio

6% Tar del av nyheter via utlandska
nyhetskallor/-foretag: Netto: Netto:
Sallan/Aldrig (26%)

Lasa i papperstidningar

Anvanda sékmotor for

FRAGA: Om du endast fick vilja ett satt att ta del ol 4%
. - - . nyhetssékning
av nyheter p3, vilket av foljande satt skulle du . .. . .
helst vilja? snda podd 0 Anvénda sociala medier (12%)
. Anvanda poddar 3% Fodda utomlands (20%)

Gymnasium eller motsvarande (18%)
Anvénda pushnotiser | 1% Prenumererar inte pa nagon nyhetskalla/-
. media idag (17%)

Skulle inte féredra
nagot av satten

1%

Vet ej 1%

Frdgan stdilldes till hélften av

. . respondenterna i invandrartéta omraden
BAS: Invandrartata omraden (n=514)
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Skillnader mot totalen
Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Nara fyra av tio prenumererar pa nagon
nyhetskalla/- media idag

Nira fyra av tio prenumererar idag pa nagon nyhetskilla/-media vilket ar ligre jaimfort Nej (61%)

med den norska allmdnheten. Ytterligare en skillnad ar att personer fédda utomlands Alder: 18-29 ar (87%)
anger i hégre grad att de inte prenumererar pa nagon nyhetskilla/-media alls. Alder: 30-39 &r (69%)

| Fodda utomlands (74%)

FRAGA: Prenumererar du pa ndgon nyhetskalla/-media idag, dvs dar du betalar for att fa tillgang Gymnasium eller motsvarande (75%)

till nyheter?

Netto: Ja (37%)
Ja, betalar for fysisk prenumeration 7% Alder: 50+ Ar (59%
(ex. papperstidning) 9% er: 50+ ar (59%)
J Invandrartata Sysselsattning: Pensionar (66%)
Ja, betalar for digital prenumeration - 19% omraden Hogskola/universitet eller motsvarande

ex. digital tidningsprenumeration, plustjanster etc 0 44%
(ex. dig gsp plust; ) 33% 37% 599, (44%)

Ja, betalar for bade fysisk . 11%

och digital prenumeration 17%
- N 61%
Nej o
41% M Invandrartdta omraden
1% Norska allmanheten
Vet ej
0%

- BAS: Invandrartdta omraden (n=1004) Norska allmédnheten (n=1092)
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Sammanfattning

. Vi ser ett hogt mediefértroende bade bland boende i invandrartata
omraden och norska allmanheten. Hogt fortroende for nyheterna
fran NRK, Aftenposten och TV2. Lagst fortroende har TikTok,
Whatsapp och Snapchat.

. Drygt fyra av tio har hogt fértroende for nyheter fran utlandska
nyhetskallor/-foretag, en av tio har ganska/mycket litet fortroende.

. En av tre tycker att nyhetsrapporteringen av muslimer bidrar till
negativ syn bland allmanheten och/eller samhallsdebatten.

. Hélften svarar att nyhetsmediernas rapportering skildrar fattiga
lander i Afrika och Asien och krig/konflikter utanfor Europa pa ett
obalanserat satt. Sex av tio anger att norsk politik rapporteras om
pa ett balanserat satt.

e |
A

5
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Kanner till ndgot varumirke: Invandrartdta omraden Norska allmanheten

e e e Mycket + Ganska Mycket + Ganska Mycket + Ganska Mycket + Ganska
Hogt fortroende for NRK,

Aften poste n och TV2 NRK (radio, TV, nettsted) 72% 10% 89% 2%
Vi ser ett hégt mediefértroende bade bland Aftenposten 61% 11% 67% 4%
boende i invandrartdta omraden och norska TV2 Nyheter 59% 9% 69% 7%
aIImanheten."Nyh.c'ater fran N.RKQ, Aftenposten och Dagens Naeringsliv 55% 9% 549% 3%
TV2 har ett hogt fortroende i bada grupperna -
dock har NRK, Lokalavisen och TV2 ett hégre Lokalavisen 56% 6% 70% 4%
fortroende bland allménheten. Verdens Gang (VG) 52% 13% 50% 16%
Att r:otera ar a\:en atf boende i |'r'1vandrartata° Klassekampen 37% 12% 29% 12%
omraden har hogre fortroende for nyheter fran
() 0, 0, 0,
plattformarna Klar Tale, Youtube, Facebook, Dagbladet 32% 26% 34% 25%
Twitter, Instagram, Snapchat, WhatsApp resp. Nettavisen 30% 20% 30% 19%
TikTok jamfort med norska allmédnheten. Klar Tale 18% 7% 11% 6%
| Youtube 13% 42% 6% 49%
FRAGA: Hur stort eller litet fortroende har du for Facebook 12% 60% 5% 58%
nyheterna fran... Twitter 12% 34% 6% 43%
Instagram 9% 51% 4% 49%
Skillnader mot totalen Snapchat 9% 50% 4% 49%
Féljande undergrupper svarar i hégre grad: WhatsApp 8% 1% 1% 329%
TikTok 6% 54% 1% 65%

Se ndsta sida.
BAS: De som kdnner till nagot varumarke: Invandrartata omraden (n=193 - 371) Norska allmédnheten (n=247 - 411)
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Invandrartiata omraden

Skillnader mot totalen

FRAGA: Hur stort eller litet fortroende har du for nyheterna fran...

Féljande undergrupper svarar i hdgre grad: Mycket + Ganska stort fértroende:

NRK (radio, TV, nettsted) (72%) Aftenposten (61%) TV2 Nyheter (59%)
=  Hogskola/universitet eller motsvarande (80%) *  Alder: 50+ &r (74%) = Tardel av nyheter via utldndska nyhetskallor/-
=  Tardudel av nyheter (via ex. TV, radio, tidningar, = Hogskola/universitet eller motsvarande (71%) foretag: Netto: Sallan/Aldrig (70%)

sociala medier m.fl.): Flera ganger om dagen (83%) *  Tardudel av nyheter: = Undviker inte aktivt att ta del av nyheter (68%)
=  Tardel av nyheter via utldndska nyhetskallor/- Flera gdnger om dagen (75%)

foretag: Netto: Dagligen (80%) = Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media idag:
=  Prenumererar pa nagon nyhetskilla/-media idag: Netto: Ja (82%)

Netto: Ja (92%)
= Undviker inte aktivt att ta del av nyheter (81%)

BAS: De som kanner till nagot varumarke: Invandrartdta omraden (n=193 -371)
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f 3 tl d k Ganska Mycket + Ganska stort (44%)
ran utianaska

i = Fodda utomlands (49%)
=  Tar du del av nyheter (via ex. TV, radio,

tidningar, sociala medier m.fl.): Flera ganger
om dagen (50%)

32%

nyhetskallor/-foretag

Fortroendet ar relativt hogt for utlindska Varken
nyhetskallor/-foretag, drygt fyra av tio har stort/litet
mycket/ganska stort fortroende och drygt en av
tio har ganska/mycket litet fértroende. Tre av tio
anger dven att de varken har litet eller stort

31%

Tar del av nyheter via utlandska
nyhetskallor/-foretag: Netto: Dagligen (58%)

Tar del av utldndska nyhetskallor/-féretag: .

. o Mycket SI‘('ll.Inader mot totalen ."
D rygt fyra av tio ha r hogt - 12% Féljande undergrupper svarar i hbgre grad:
fortroende for nyheter

Ganska

Varken stort/litet (31%
fortroende. litet 7% /litet (31%)

=  * Andra generationens invandrare (40%)
|

FRAGA: Hur stort eller litet fortroende har du for r

Ganska + Mycket litet (13%)

6% = Tar del av nyheter via utlandska
nyhetskallor/-féretag: Netto: Sallan/Aldrig
(20%)

nyheter fran utlandska nyhetskillor/-foretag? LGl e

Ingen

0,
uppfattning 12%

BAS: Tar del av utlandska nyhetskallor:
Invandrartata omraden (n=818)
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En av tre tycker att nyhetsrapporteringen om muslimer bidrar till negativ syn
bland allmdnheten och/eller i samhéllsdebatten

Nar nyhetsmedier rapporterar om nedanstaende ser vi att det dr valdigt fa skillnader mellan boende i invandrartidta omraden och norska allmdnheten.
Resultatet visar att det finns en samsyn. Nar nyhetsmedier diremot rapporterar om boende i utsatta omraden kan vi se att invandrartiata omraden
anser att det bidrar till en mer negativ syn bland allminheten och/eller i samhillsdebatten, dn jamfort med den norska allménheten.
|

FRAGA: 10. Nar nyhetsmedier rapporterar om nedanstiende, hur tror du att rapporteringen paverkar attityden till

dessa grupper bland allmanheten och/eller i samhéllsdebatten? Nar nyhetsmedier rapporterar om...

Bidrar till en mer positiv attityd till dessa bland allmanheten/i samhallsdebatten
Bidrar till en oférandrad attityd till dessa bland allmanheten/i samhallsdebatten

M Bidrar till en mer negativ attityd till dessa bland allmdnheten/i samhallsdebatten

Vet ej

[t c c < c
o] ] (] 3 5
3 c = < 3 s T § B §
4 B : £ . E £ : £ : g
< : S : o : 8 o B ol ;
S G S G © G G w c w
g 2 2 2 2 2 g 2 2 2
Personer boende ; i
. . f’ersoner med Muslimer Judar Kristna
i utsatta omraden afrikansk bakgrund
BAS: Fragan stdilldes till hilften av respondenterna i invandrartédta omrdden. BAS: Invandrartdta omraden (n=533) Norska allmdanheten (n=1092) Skillnader mot totalen redovisas inte pga. laga baser.
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Haélften svarar att nyhetsmediernas rapportering skildrar fattiga lander i Afrika och
Asien och krig/konflikter utanfor Europa pa ett obalanserat satt

FRAGA: Hur upplever du att nyhetsmedier visar/skildrar féljande i sin rapportering?

Vet ej M P3 ett balanserat satt M P3 ett obalanserat satt

Invandrartata omraden
Norska allmanheten
Invandrartata omraden
Invandrartata omraden
Norska allmanheten
Invandrartita omraden

o
3

o
3 g
£ [}
° =
3 S
] £
— —
: :
e °
S 4
E 2

Norska allmanheten
Norska allmanheten

Ungdomskriminalitet/ Fattiga lander i Krig och konflikter

Norsk politik Klimatforandringar
el 3 Gangkriminaliteten Afrika och Asien utanfor Europa

Fragan stalldes till halften av respondenterna i invandrartdta omraden. BAS: Invandrartdta omraden: (n=514) Norska allmanheten (n=1092) Skillnader mot totalen redovisas pa nasta sida.
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Invandrartidta omraden

Skillnader mot totalen

FRAGA: Hur upplever du att nyhetsmedier visar/skildrar féljande i sin rapportering?

Féljande undergrupper svarar i hogre grad:

Ungdomskriminaliteten/ Norsk politik Klimatforandringar Krig och konflikter utanfor Fattiga lander i Afrika och Asien
Gangkriminaliteten Europa
Pa ett balanserat satt (59%) Pa ett balanserat satt (51%) Pa ett balanserat satt (25%)
P4 ett balanserat sitt (37%) 3 Hur ofta tar du del av nyheter (via o Hoégskola/universitet eller P& ett balanserat sitt (35%) . Alder: 50+ ar (32%)
e Man (43%) ex. TV, radio, tidningar, sociala motsvarande (58%) e Prenumererar pa nigon e Prenumererar pa ndgon
o Alder: 50+ ar (45%) me:jier m.fl.)? - Netto: Dagligen *  Tardel av nyheter via utldndska nyhetskalla/-media idag: nyhetskilla/-media idag: Netto:
o Sysselsittning: Pensionar (50%) (PSM») gg \r}yhEtslfé/lll\cjlro/—fbgetég(:sgt;t)to: Netto: Ja(42%) Ja(31%)
renumererar pa nagon eckovis/Manadsvis b o 5 ; ;
. Prenum?rerar pa .né.gon nyhetskélla/-midia iiag: Netto:Ja Prenumererar pa nagon :itirlgzretlizt/a;t::t:f;ﬂt/ti\ll??:z;e)r P3 bal 4tt (53%
nyhetskalla/-media idag: (70%) e o _ b : J 9 a ett oba ar}ser.at satt (53%)
Netto: Ja(47%) nyhetskalla/-media idag: Netto: . Sysselsittning:
. Hander det att du aktivt ur.1dvil:er Ja(58%) P4 ett obalanserat stt (46%) Férvirvsarbetande, heltid (59%)
Pa ett obalanserat sitt (36%) atttadel av nyheter? - Nej (64%) AR lEEeT e el s ur.1dviker 3 Sysselsattning: Forvarvsarbetande,
att ta del av nyheter? - Nej (57%) .
e Sysselsittning: heltid (51%)
Forvarvsarbetande, heltid (42%) . Tar del av nyheter via utlandska
nyhetskallor/-féretag: Netto:
Veckovis/Manadsvis (53%)
o Hander det att du aktivt undviker
att ta del av nyheter? - Netto: JA
(52%)
Fragan stélldes till halften av respondenterna i invandrartdta omraden. BAS: Invandrartdta omraden: (n=514)
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Sammanfattning

L] Den framsta anledningen till konsumtion av nyheter ar att kanna sig uppdaterad om
vad som hander i varlden féljt av viljan att lara sig mer.

L] Nara halften uppger att de ofta eller ibland undviker att ta del av nyheter.

L] Den framsta anledningen varfér man undviker nyheter, handlar om att nyheterna
upplevs som tragiska eller trakiga. Drygt tva av tio uttrycker detta.

L] Néra halften vill helst ta del av nyheter om politik féljt av utrikesnyheter och
inrikesnyheter. Det man ar minst intresserad av ar néje och naringslivet.

L] Nara halften kan tanka sig att betala for de nyheter som man ar intresserad av.

= Majoriteten vill ta del av nyheter pa norska, tva av tio vill ta del av nyheter pa annat
sprak (an norska).

= De framsta anledningarna till att inte vilja svara pa fragor fran journalister ar for att
man inte vill synas i media och att man inte litar pa att deras rost kommer forstas av
journalisten.

= Fyra av tio kdanner nagon som jobbar som journalist, nira sex av tio gér inte det.

= Sex av tio tror att journalister har en politiskt agenda vilket ligger pa samma niva som
den norska allméanheten. Nara hélften anger dven att de tror att journalister har en
personlig agenda.

M
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De som tar del av nyheter:

Den framsta anledningen till konsumtion
av nyheter ar att kanna sig uppdaterad
om vad som hander i varlden

Majoriteten anger att det viktigaste skalet till att ta del av nyheter &r for att
kdnna sig uppdaterad om vad som hénder i varlden, f6ljt av att lara sig mer
och ta del av nagot som hander just nu.

FRAGA: 12. Vilka skulle du siga ar de viktigaste skalen till att du brukar ta del
av nyheter? Dvs vad ar det du vill fa ut av att ta del av nyheter?

Fler svar mojliga.

Skillnader mot totalen
Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Jag vill kdnna mig uppdaterad om vad Jag vill Idra mig mer (22%)
som hander i varlden (83%) e Alder: 18-29 ar (29%)
*  Sysselsattning: Pensiondr (88%) e Tardel av nyheter via utlandska
. Fodda i Norge (88%) nyhetskallor/-féretag:
e Tardu del av nyheter: Netto: Veckovis/Manadsvis (28%)
Netto: Dagligen (88%)
. Prenumererar pa nagon nyhetskalla/- Jag vill ta del av nagot som hander just nu (15%)

media idag: Netto: Ja (89%) e Andra generationens invandrare* (25%)

*Andra generationens invandrare innefattar bade de med en respektive de med tva utlandsfédda foraldrar.

Jag vill kdnna mig uppdaterad
om vad som hander i varlden

Jag vill lara mig mer
Jag vill ta del av nagot som hander just nu

Jag vill fa olika perspektiv

Jag vill kdnna gemenskap med
andra som tar del av nyheter

Jag vill bli underhallen

Jag vill bli inspirerad

Jag vill ryckas med/bli fangad

Jag vill fa tiden att ga/tanka pa nagot annat
Jag vill fa hjalp i min vardag

Jag vill koppla av

Jag vill ha energi

Jag vill ha sallskap

Jag vill kunna somna

Vill inte fa ut nagot sarskilt

Vet ej

I 83%
90%

I 22%
63%

B 15%
36%

B 16%
53%

B 8%
16%

M 6%
8%

H 4%
6%

B 3%
4%

1 2%
9%

1 2%
1%

I 1%
3%

1 1%
1%

M Invandrartdta omraden

Norska allmanheten

| 0%

2%

0%

1%

1 1%

3% del h

BAS: Tar del av nyheter:

0
llﬂkﬁ Invandrartata omraden: (n=976)
° Norska allmanheten (n=1087)
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Skillnader mot totalen

Nara halften uppger att de ofta eller ibland undviker
att ta del av nyheter

Néra hélften anger att de undviker att ta del av nyheter, lika manga fran bagge grupperna. De som i hogre Nej (51%)
grad anger att de undviker att ta del av nyheter &r kvinnor och personer mellan 30 — 39 ar. De som anger i Man (57%)
hogre grad att de inte undviker att ta del av nyheter dr framst man och pensionarer. Alder: 50+ &r (58%)

Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Sysselsattning: Pensionar (63%)

. Tar del av nyheter via utldndska nyhetskallor/-
FRAGA: Hander det att du aktivt undviker att ta del av nyheter? foretag: Netto: Dagligen (60%)
Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media idag:
Netto: Ja (57%)

Ja, ofta 46% Netto: Ja (46%)

6% i
Kvinna: (52%)
Ja, ibland o Tar del av nyheter:
39% Netto: Veckovis/Manadsvis (58%)
« T -
)
53%
Vet ei I 2% m Utsatta omraden
ete
) 2% Norska allmédnheten

BAS: Invandrartata omraden: (n=1004) Norska allméanheten (n=1092)
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Undviker ofta/ibland att ta del av nyheterna:

Drygt tva av tio tycker nyheter ofta

Det &r bara tragiska/trakiga/jobbiga nyheter

Nér det hant nagon riktigt jobbig
nyhetshandelse

B 23%
B 19%

° [ [ a s o
upplevs som traglska e"er tra klga Blir frustrerad nir jag tar del av nyheter . 10%
De som viljer att aktivt undvika nyheter gor det framst for att nyheterna ar Ar ointresserad/har ingen lust just da . 9%
tragiska, trakiga eller jobbiga. De anger dven att de gor det nar det hant nagon leliter i B8 vhctem e infeiare Ariie .
riktigt jobbig nyhetshéandelse. neutrala l 7%
| Har inte tid att ta del av nyheter l 7%
o . . . . . Nyheterna hjalper mig inte i min vardag/jag o
FRAGA: Vad ar det som gor att du ibland aktivt undviker att ta del av Kanlinte agera pa informationen l 7%
nyheter? Fler svar mojliga. ) o
Blir arg nar jag tar del av nyheter I 5%
Finns fa/inga nyheter som riktar sig till q
. e som Tiita | 3%
A mig/passar mig/min situation
Skillnader mot totalen ) - - . .
Nyheterna tilltalar inte mig/berér inte mina G
Féljande undergrupper svarar i hégre grad: fragor I 2%
Har svart att forsta spraket i nyheterna I 1%
Det &r bara tragiska/trakiga/jobbiga nyheter (23%)
e Kvinna (32%) Har svart att forsta innehallet i nyheterna ‘ 1%
Annat skal 44%
Inget sarskilt I 3%
Vet ej I 4%

BAS: Undviker ofta/ibland att ta del av nyheterna (n=466)

2023
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Nara halften vill helst ta
del av nyheter om politik

Det man framst vill ta del av ar politik,
utrikesnyheter foljt av inrikesnyheter.

Det man ar minst ar intresserad av ar nyheter om
néje foljt av naringsliv och omvarldsbevakning.

FRAGA: 15. Vilken/vilka amnen vill du helst ta del
av i nyheterna? Fler svar mojliga.

”Milj6 och biologisk mangfald: Vi lgtsas vara
bra pa miljén, men det dr vi inte”

Politik 44%
e I 2o
Inrikes, s?I:\:e;rsgc;m hander 30%
Ekonomi 28%
Kultur 23%
hén:Zt?I;;cikne;rZ?nr:éde 20%
Sport 19%
Utbildning
Omvarldsbevakning
Naringsliv
Noje
Annat &mne: 29%
Vet gj

“Amerikansk politik, olika debatter”
“dramatiska hdndelser. Naturkatastrofer”
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BAS: Invandrartata omraden (n=1004)
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Skillnader mot totalen
Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Politik (44%)
o Alder: 50+ ar (51%)
e Tardel av nyheter: Flera ganger om dagen (52%)

e  Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media idag:
Netto: Ja (58%)

Utrikes, saker som hander utanfér Norge (40%)

e Alder: 50+ ar (46%)

*  Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media idag:
Netto: Ja (48%)

Inrikes, saker som hidnder i Norge (30%)
Kvinna: (36%)
Alder: 50+ ar (38%)
Sysselsattning: Pensionar (40%)
Tar del av nyheter via utlandska nyhetskallor/-
foretag: Netto: Sallan/Aldrig (36%)

Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media idag:
Netto: Ja (37%)

Perspektiv: Nyhetsmedia 2023



De som vill ta del av ndgot dmne i nyheterna: Skillnader mot totalen

. oo e . e Féljande undergrupper svarar i hégre grad:
Nara halften kan tanka sig att betala for de

nyheter som man ar intresserad av Nej (51%)
e Alder: 18-29 ar (60%)

e  Sysselsattning: Pensionar (59%)
e Tardel av nyheter: Netto: Veckovis/Manadsvis (64%)

Drygt tva av tio kan absolut ténka sig att betala fér de amnen man helst vill
ta del av i nyheterna, och en av fyra kan kanske tdnka sig att betala foér det.

e  Tardel av nyheter via utlandska nyhetskallor/-féretag: Netto: Séllan/Aldrig (58%)

e Prenumererar inte pa nagon nyhetskalla/-media idag (66%)

FRAGA: Om du tinker pa de &mnen du helst vill ta del av i nyheterna, skulle
du kunna tanka dig att betala for att fa nyheter om dessa amnen?

Netto: JA (46%)
e Alder: 40-49 ar (55%)
e  Sysselsattning: Forvarvsarbetande, heltid (53%)

e Hogskola/universitet eller motsvarande (52%)

l— 46% /) e  Tar del av nyheter: Flera ganger om dagen (55%)

e Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media idag: Netto: Ja (70%)

22%

Ja, absolut Ja, kanske Nej Vet ej

BAS: De som vill ta del av nagot amne i nyheterna (n=934)
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Majoriteten vill ta del av Sidlinadermot totalen
i Helst p& norska 74% Féljande undergrupper svarar i hégre grad:
nyheter pa norska,
Helst pa norska (74%)

o [ [ [
tva av tio Pa annat sprak - Kvinna: (79%)
Tre av fyra anger att de foredrar nyheter pa Helst pa engelska 15% Alder: 50+ 3r (89%)
norska, medan en av tio uppger att de foredrar Sysselsattning: Pensionar (93%)
nyheter pa nagot annat sprak dn norska. Andra generationens invandrare* (82%)

| — Tar del av nyheter via utldndska nyhetskallor/-

Helst pa arabiska | 1% féretag: Netto: Sallan/Aldrig (87%)
FRAGA: Skulle du helst ta del av nyheter pa Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media idag:
norska, eller helst pa nagot annat sprak? T 21% Netto: Ja (86%)
0

Helst pd somaliska | 0% Netto: Féredrar nyheter pa annat sprak in svenska
(21%)

- Alder: 18-29 ar (32%)

Alder: 30-39 ar (31%)

Helst pa annat sprak 5% Fédda utomlands (35%)

Gymnasium eller motsvarande (27%)

7 Tar del av nyheter via utlandska nyhetskallor/-
foretag: Netto: Dagligen (41%)

Vet gj 6% Prenumererar inte pa ndgon nyhetskalla/-media
idag (28%)

*Andra generationens invandrare innefattar bade de

BAS: Invandrartita omraden(n=1004) med en respektive de med tva utlandsfédda féraldrar.
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De framsta anIEdningarna till att inte Vilja Man vill inte vara offentlig/synas i media . 16%
svara pa fragor fran journalister ar fér att man

. . . . . . o Man litar inte pa att deras rost kommer . 15%
inte vill synas i media och att man inte litar pa att forstas av journalisten :
att deras rost kommer forstas av journalisten Man tror att journalisten kommer ljuga . 13%
En av tio anger dven att man ir orolig for att utsittas for hat och hot. om eller férvrdnga vad man har sagt ?
|

Man har inte tid att prata . 11%

FRAGA: Vi vet att manga nyhetsmedier tycker att det &r svart att fa manniskor i ) o ) )
ditt omrade att svara pa fragor fran journalister. Vad tror du att det kan bero pa? Man &r oroliga for att bli utsatta for hat I 8%

Fler svar majliga. Gl E
Medierna har uppfattat fel (det ar inte I 4%
svart att fa intervjuer) °
Skillnader mot totalen
Féljande undergrupper svarar i hégre grad: Deras kultur eller religion forbjuder att I 39%
medverka i intervju °
Man vill inte vara offentlig/synas i media (16%) J
e Undviker aktivt att ta del av nyheter: Netto: Ja (19%)
Annat, namligen: 32%
Man litar inte pa att deras rést kommer att férstas av
journalisten (15%)
i (v)
e Tardel av nyheter: Flera gdnger om dagen (18%) L - 32%
e Prenumererar pa nagon nyhetskélla/-media idag: Netto:
Ja (19%)

BAS: Invandrartata omraden (n=1004)
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Fyra av tio kdanner nagon som jobbar som journalist Skillnader mot totalen

Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Fyra av tio kdnner nagon som arbetar som journalist och nira sex av tio kdnner ingen som arbetar som
journalist.

| Ja (41%)

Alder: 40-49 ar (49%)
Hogskola/universitet eller motsvarande
(47%)

Tar del av nyheter: Netto: Dagligen (46%)

. . Tar del av nyheter via utldndska
M Invandrartdta omraden - . .
41% nyhetskallor/-foretag: Netto: Dagligen (50%)
Ja

FRAGA: Kanner du ngon som jobbar som journalist?

Allmanheten Prenumererar pa nagon nyhetskalla/-media
33% idag: Netto: Ja (55%)
Nej (58%)
0, o
65% Gymnasium eller motsvarande (75%)

Tar del av nyheter:
Netto: Veckovis/Manadsvis (76%)
I 2% Tar del av nyheter via utlindska

Vet ej nyhetskallor/-féretag: Netto: Sallan/Aldrig
2% (64%)

J Prenumererar inte pa nagon nyhetskalla/-
.. o
BAS: Invandrartdta omraden (n=1004) Norska allménheten (n=1092) media idag (67%)
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Sex av tio tror att journalister har en politisk agenda och nara
halften tror att journalister har en personlig agenda

FRAGA: Tror du att journalister.....

HmJa ®mNej mVetej

14%

Invandrartita omraden

c = c
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2 c 3 c 3
= 9 E gL =
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Norska allmanheten
Norska allmanheten

Har en politiskt agenda? Har en personlig agenda Far skriva vad de vill?

11% 29,

Far namnge
vem som helst?

Fragan stélldes till halften av respondenterna i invandrartata omraden. BAS: Invandrartdta omraden (n=513) Norska allmanheten (n=1092) Skillnader mot totalen redovisas pa nasta sida.
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Invandrartdta omraden

Skillnader mot totalen

FRAGA: 20. Tror du att journalister

Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Far skriva vad de vill Far namnge vem som helst Har en politisk agenda Har en personlig agenda
Ja (23%) Ja (11%) Ja (61%) Ja (46%)
=  Tar del av nyheter via utlandska =  Tar del av nyheter via utlandska =  Prenumererar pa nagon = Tar del av nyheter via utlandska
nyhetskallor/-féretag: Netto: nyhetskallor/-foretag: nyhetskalla/-media idag: Netto: nyhetskallor/-foretag:
Dagligen (31%) Netto: Dagligen (17%) Ja(68%) Netto: Dagligen (56%)
Nej (76%)

Nej (35%)
=  Sysselsattning:
Forvarvsarbetande, heltid (41%)

= Tar del av nyheter via utlandska
nyhetskallor/-foretag: Netto:
Sallan/Aldrig (82%)

=  Prenumererar pa nagon
nyhetskalla/-media idag: Netto: Ja
(82%)

BAS: Invandrartdta omraden: (n=1008)
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Sammanfattning

. Majoriteten skulle helst vilja ta del av nyheter som man sjalv eller nagon
man kdnner varit med och tagit fram. Det man ar mest ointresserad av ar
nyheter som ldses upp som en robot.
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Majoriteten skulle helst vilja ta del av nyheter som man sjalv eller
nagon man kdnner varit med och tagit fram

Det som lockar fraimst nidr det kommer till nyheter i framtiden sa ar det att ta del av nyheter som man sjilva eller nagon man
kadnner varit med och tagit fram. Det som lockar minst dr nyheter som ldses upp av en robot f6ljt av nyheter via musik.

FRAGA: 21. Tank att féljande typ av nyheter skulle finnas i framtiden. Hur

intressant/attraktivt skulle det vara for dig att ta del av dessa nyheter? .
Intressant/ Ointressant/

Attraktivt Oattraktivt

W Mycket intressant/attraktivt Ganska intressant/attraktivt Varken eller Ganska ointressant/oattraktivt M Helt ointressant/oattraktivt Vet ej

Nyheter som du sjalv eller ndgon du kdnner varit
med att ta fram (t.ex. genom att faktagranska)

Nyheter som upplevs genom virtual
reality (dvs en digital 3D-upplevelse)

Nyheter om din bostadsort
som skrivs av en robot

Nyheter som musik
(t.ex. genom en sang eller rap)

Nyheter som lases
upp av en robot

Fragan stalldes till hilften av respondenterna i invandrartdta omraden BAS: Invandrartdta omraden (n=1004) Skillnader mot totalen redovisas pa nasta sida.
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Skillnader mot totalen

FRAGA: 21. Tank att foljande typ av nyheter skulle finnas i framtiden. Hur
intressant/attraktivt skulle det vara for dig att ta del av dessa nyheter?

Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Nyheter som du sjalv eller
nagon du kidnner varit med
att ta fram (t.ex. genom att
faktagranska)

Intressant/Attraktivt (60%)
= Alder: 18-29 &r (69%)

Ointressant/Oattraktivt (15%)

=  Gymnasium eller
motsvarande (21%)

=  Tarduav nyheter: Netto:
Veckovis/Manadsvis (20%)

Nyheter som upplevs genom
virtual reality (dvs en digital
3D-upplevelse)

Intressant/Attraktivt (31%)

=  Tardel av nyheter via
utlandska nyhetskallor/-
foretag: Netto:
Veckovis/Manadsvis (36%)

Ointressant/Oattraktivt (39%)
= Alder: 50+ ar (45%)
= Sysselsattning:

Pensionar (49%)
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Nyheter om din bostadsort
som skrivs av en robot

Intressant/Attraktivt (24%)

=  Tar del av nyheter via
utlandska nyhetskallor/-
foretag: Netto:
Veckovis/Manadsvis (29%)

Ointressant/Oattraktivt (51%)

= Alder: 50+ ar (58%)

= Sysselsattning: (60%)

=  Gymnasium eller
motsvarande (58%)

www.jarvaveckan.se

Nyheter som musik (t.ex.
genom en sang eller rap)

Intressant/Attraktivt (21%)

= Alder: 18-29 ar (26%)

=  Andra generationens
invandrare* (29%)

=  Gymnasium eller
motsvarande (29%)

Ointressant/Oattraktivt (56%)
= Alder: 30-39 &r (62%)
=  Hander det att du aktivt

undviker att ta del av
nyheter? - Nej (62%)

Invandrartidta omraden

Nyheter som ldses upp av en
robot

Ointressant/Oattraktivt (60%)

= Sysselsattning:
Pensionar (69%)

=  Tardel av nyheter via
utldndska nyhetskallor/-
foretag: Netto: Sallan/Aldrig
(65%)

BAS: Invandrartdta omraden (n=607)
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Undersokningen i invandrartata omraden i Oslo

KON o) ALDER FODELSELAND

33% 48% 38%

| 23% 26% 18%
.1% 2% 1% 2% 3% 1% 1% 2%-2%

51

o o o o Norge Irak Iran f.d Polen Somalia Syrien Turkiet  Tyskland Annat Vill ej
18-29 ar 30-39ar 40-49ar 50+ ar IUEcslavien R
SYSSELSATTNING UTBILDNING BAKGRUND STAD
Grundskola eller motsvarande
Forvarvsarbetande, heltid 57% G q I a d
ymnasium eller motsvarande . . G I O I 0,
S i . o Fédda i Norge 48% CIU1(SEAIL 13%
Forvarvsarbetande, deltid Hégskola/universitet eller 69%
motsvarande °
" o
Egen foretagare inget av dessa Griinerlgkka 11%
Fodda utomlands 52%
Studerande Bjerke 30%
L RELIGIONSTILLHORIGHET
Pensionar
o,
R - 26% Av de norsk- Grorud 11%
Tjanstledig/foraldraledig fédda:
Islam
o,
Hemmafru/hemmaman Hinduism En utrikesfodd . j Sz 2%
- 8%
Arbetssokande/arbetsmar Judendom ety | ©
knadspolitiska &tgérder 13% Alna 16 %
Annan religion 2 q o
Sjukskriven Tva utrikesfodda 6%
Tillhér inte nagon sarskild religion 46% foéraldrar © -J Sgndre Nordstrand 16 %

Annan sysselsattning Vet ej/vill ej uppge

BAS: Invandrartdta omraden: (n=1004)
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Undersokningen i norska allmanheten

KON ~

50

SYSSELSATTNING

Forvarvsarbetande, heltid
Forvarvsarbetande, deltid
Egen foretagare
Studerande

Pensionar
Tjanstledig/foraldraledig

Hemmafru/hemmaman

Arbetssékande/arbetsmar
knadspolitiska atgarder

Sjukskriven

Annan sysselsattning

1%
2%
1%
2%
3%

47%

25%

ALDER
47%

22% 16% 15% .

18-29ar 30-39ar 40-49ar 50+ ar

UTBILDNING

Grundskola eller
motsvarande

3%

Gymnasium eller
motsvarande

35%

Hogskola/universitet
eller motsvarande

62%

inget av dessa 1%

43 © Jarvaveckan Research 2023 — all rights reserved www.jarvaveckan.se

Perspektiv: Nyhetsmedia 2023



	Bild 1: Järvaveckan Research Perspektiv: Nyhetsmedia Invandrartäta områden i Oslo
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6
	Bild 7
	Bild 8: Läsanvisning till rapport 
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12: Drygt tre av fyra konsumerar nyheter någon gång under dagen Majoriteten tar del av nyheter någon gång under dagen. Andelen som tar del av nyheter flera gånger om dagen är lägre jämfört med norska allmänheten. 
	Bild 13: Tar del av nyheter: Nästan alla känner till NRK, Facebook och Youtube Kännedomen kring olika nyhetskällor är hög, främst för NRK, Facebook, Youtube, Aftenposten och Verdens Gang. Lägst kännedom har Klar Tale följt av TikTok och Klassekampen. 
	Bild 14: Känner till något varumärke: NRK, VG och Aftenposten är de nyhetskällor som används mest frekvent Ser vi på vilka nyhetskällor man använder en vanlig dag är det främst NRK följt av VG och Aftenposten. Även TV2 Nyheter, Facebook och Dagbladet är v
	Bild 15
	Bild 16: Majoriteten tar del av nyheter via webbplatser för nyheter Webbplatser för nyheter är det främsta sättet att ta del av nyheter under en vanlig dag. Även sociala medier och att se på tv är vanliga sätt. Det man använder sig minst av är pushnotiser
	Bild 17: Skillnader mot totalen
	Bild 18
	Bild 19: Nära fyra av tio prenumererar på någon nyhetskälla/- media idag Nära fyra av tio prenumererar idag på någon nyhetskälla/-media vilket är lägre jämfört med den norska allmänheten. Ytterligare en skillnad är att personer födda utomlands anger i hög
	Bild 20
	Bild 21: Känner till något varumärke: Högt förtroende för NRK, Aftenposten och TV2 Vi ser ett högt medieförtroende både bland boende i invandrartäta områden och norska allmänheten. Nyheter från NRK, Aftenposten och TV2 har ett högt förtroende i båda grupp
	Bild 22: Skillnader mot totalen 
	Bild 23
	Bild 24: En av tre tycker att nyhetsrapporteringen om muslimer bidrar till negativ syn bland allmänheten och/eller i samhällsdebatten När nyhetsmedier rapporterar om nedanstående ser vi att det är väldigt få skillnader mellan boende i invandrartäta område
	Bild 25: Hälften svarar att nyhetsmediernas rapportering skildrar fattiga länder i Afrika och Asien och krig/konflikter utanför Europa på ett obalanserat sätt
	Bild 26: Skillnader mot totalen
	Bild 27
	Bild 28: De som tar del av nyheter: Den främsta anledningen till konsumtion av nyheter är att känna sig uppdaterad om vad som händer i världen Majoriteten anger att det viktigaste skälet till att ta del av nyheter är för att  känna sig uppdaterad om vad s
	Bild 29: Nära hälften uppger att de ofta eller ibland undviker att ta del av nyheter Nära hälften anger att de undviker att ta del av nyheter, lika många från bägge grupperna. De som i högre grad anger att de undviker att ta del av nyheter är kvinnor och 
	Bild 30: Undviker ofta/ibland att ta del av nyheterna: Drygt två av tio tycker nyheter ofta upplevs som tragiska eller tråkiga De som väljer att aktivt undvika nyheter gör det främst för att nyheterna är tragiska, tråkiga eller jobbiga. De anger även att 
	Bild 31
	Bild 32: De som vill ta del av något ämne i nyheterna: Nära hälften kan tänka sig att betala för de nyheter som man är intresserad av Drygt två av tio kan absolut tänka sig att betala för de ämnen man helst vill ta del av i nyheterna, och en av fyra kan k
	Bild 33
	Bild 34: De främsta anledningarna till att inte vilja svara på frågor från journalister är för att man inte vill synas i media och att man inte litar på att deras röst kommer förstås av journalisten En av tio anger även att man är orolig för att utsättas 
	Bild 35: Fyra av tio känner någon som jobbar som journalist Fyra av tio känner någon som arbetar som journalist och nära sex av tio känner ingen som arbetar som journalist. 
	Bild 36: Sex av tio tror att journalister har en politisk agenda och nära hälften tror att journalister har en personlig agenda
	Bild 37: Skillnader mot totalen
	Bild 38
	Bild 39: Majoriteten skulle helst vilja ta del av nyheter som man själv eller någon man känner varit med och tagit fram Det som lockar främst när det kommer till nyheter i framtiden så är det att ta del av nyheter som man själva eller någon man känner var
	Bild 40: Skillnader mot totalen
	Bild 41
	Bild 42
	Bild 43

